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I. Kryteria tematyczne

1. Poszukiwane tematy

- gidéwnie zdjecia z Polski: krajobrazy, zabytki, charakterystyczne miejsca, pomniki, architektura, miasta,
folklor, rosliny, zwierzeta, symbole, uzdrowiska, koscioty, kuchnia polska itd;

- architektura: detale, cate budynki, wazne obiekty;

- biznes: sytuacje biurowe, najchetniej z grupg ludzi, lunch, obstuga sprzetéw biurowych, biznes poza
biurem, konferencje, seminaria, burze mézgéw, negocjacje, emocje, rézne zawody/branze, itp;

- ludzie/dzieci: niemowlaki i pierwsze dni zycia, zabawy, u lekarza, w przedszkolu, wiek dojrzewania, itp;

- ludzie/nastolatki: sport, nauka, zakupy, imprezy, kluby, kino, prawo jazdy, wagary, turystyka, emocje, mitosc,
flirt, na uczelni, kawiarnia, czas wolny, biblioteka, itp;

- ludzie/rodzina: wspdlne czynnosci, positki, gry i zabawy, prace domowe, uroczystosci rodzinne, codzienne
rytualy, wypoczynek, zwierzeta, relacje rodzinne, emocje, itp;

- ludzie/seniorzy: spedzanie wolnego czasu, ulubione zajecia, uroczystosci rodzinne, spotkania,
z wnukami, z wkasnymi dzie¢mi, emocje, nowe media, sport, choroby, szpital, itp;

- ludzie/znajomi, przyjaciele: na zakupach, spotkania, rozmowy, wspélne wyjscia, kluby, imprezy, gotowanie,
uroczystosci, kobieca/meska przyjazn, sport, pomaoc, itp;

- ludzie/wypoczynek: spa, relaks, zabiegi kosmetyczne, masaze, fitness, taniec, itp;

- ludzie/niepelnosprawni: codzienne sytuacje, praca, w miescie, w domu, zakupy, z rodzing, sport,
rehabilitacja, emocje, itp:

- zwierzeta: rzadkie gatunki, w naturalnym $rodowisku (nie w zoo0), niebezpieczne, ratowanie
i opieka nad zwierzetami, itp;

- rosliny: rzadkie gatunki roslin, rosliny egzotyczne, pielegnacja roslin w domu i ogrodzie, itp;

- sport: rzadkie dyscypliny, gry zespotowe, wymagajgce specjalistycznego sprzetu, itp;

- symbole: zwigzane z zawodami i narodowosciami, ezoteryka, obrzedy, wrézby, dobra luksusowe, zwigzane
Z emocjami, zwigzane z sytuacjami zyciowymi (np. pogrzeb, $lub, chrzest, awans, bezrobocie), zwigzane
z pracg (np. konflikt, mobbing, wspétpraca, przedmioty w biurze), ujecia przedstawiajgce mowe ciata, site,
pomystowosé, itp;

- Swieta koscielne i okazjonalne: oryginalne rytuaty, folklor Swigteczny,

- zywnos$¢: charakterystyczne potrawy dla poszczegoélnych panstw i regiondw; ludzie jedzacy, pijacy
konkretne produkty, itp;

2. Nie beda przyjmowane nast epujace zdjecia:

- przedstawiajgce logotypy, chronione znaki towarowe, nazwy firm, nazwy produktow, marki produktéw,
wzory oznaczone znakiem towarowym lub opatentowane;

- przedstawiajgce dobra chronione prawem wtasnosci intelektualnej;

- wykonane aparatami fotograficznymi i kamerami w telefonach komérkowych;

- dokumentéw, w ktérych figurujg nazwy, nowoczesnych map, ekranéw komputerowych z ikonami;
- projektow graficznych: obrazéw, rzezb, eksponatéw z galerii, obiektéw muzealnych, reklam, niektérych
przyktadéw architektury;

- z widocznymi na zdjeciu notkami o prawach autorskich;

- budynkoéw ze znakami towarowymi, zabytkéw i charakterystycznych miejsc majgcych zastrzezenia prawne;
- stanowigcych wiasnosé rzadowg (insygnia, odznaczenia wojskowe, pieczecie panstwowe)
- zdjecia innych zdje¢;

- znalezione w innych miejscach (w internecie, w cudzym albumie fotograficznym, w Kksigzce,
w czasopismie itp.);

- o tredciach pornograficznych, rasistowskich lub oszczerczych lub naruszajgcych jakiekolwiek dobra
osobiste osob trzecich;

- naruszajace jakikolwiek z przepiséw prawnych.

[I. Model and Property Release

Do wszystkich utworéw dostarczonych przez autora, ktére przedstawiajg rozpoznawalne osoby i/lub
wilasnos¢, chroniong na mocy praw wihasnosci intelektualnej, musi zosta¢ dostarczony wazny
i prawnie wigzacy dokument, prawidlowo podpisany przez wszystkie osoby i/lub podmioty udzielajgce
zezwolenia na korzystanie z  wizerunku oséb sfotografowanych (,Model Release”) Ilub
z wizerunku przedstawianej wlasnosci (,Property Release”). Kopia dokumentu Model Release oraz Property
Release musi zosta¢ dostarczona przez Autora dla wszystkich wymagajacych tego Utworéw, oznaczonych
przez Autora jako opatrzone takimi zezwoleniami.



Preferujemy umowy Model and Property Release sporzgdzone wedtug naszego wzoru.
Akceptujemy rowniez wtasne umowy spetniajgce ponizsze kryteria.

Umowa powinna spetnia¢ nastepujace wymagania:

- sporzgdzona w jezyku polskim, rosyjskim i/lub angielskim;

- informacje muszg by¢ czytelne;

- kazdy model lub wlasno$¢ (mienie) musi mie¢ swojg umowe.

1. Umowa Model Release musi zawiera € nastepujace informacje:
- czytelne imie i nazwisko modela;

- podpis modela;

- pelne dane kontaktowe (adres, telefon, e-mail);

- date urodzenia modela i wiek w chwili robienia zdjecia;

- date wykonania zdjecia oraz date podpisania umowy;

- imie i nazwisko fotografa lub nazwe studia fotograficznego.

Jezeli model jest niepetnoletni (ponizej 18 lat) to wymagamy takze:
- czytelne imie i nazwisko opiekuna modela;

- podpis rodzica lub opiekuna;

- czytelne imie i nazwisko modela.

Opcjonalnie mogg by¢ podane nastepujgce informacje (pomocne w przypadku wystgpienia
konfliktu):

- zatgczony podglad zdjecia (thumbnail);

- pte¢ modela;

- narodowos¢ / pochodzenie;

- opis zdjecia.

Jezeli zdjecie przedstawia jego autora (autoportret), zgoda modela na publikacje nadal jest wymagana

2. Umowa Property Release musi zawiera € nastepujace informacje:
- nazwe/opis i potozenie nieruchomosci;

- czytelne imie i nazwisko wiasciciela lub upowaznionej osoby reprezentujgcej;

- podpis wiasciciela lub upowaznionej osoby reprezentujacej;

- pelne dane kontaktowe (adres, tel., e-mail) wtasciciela lub upowaznionej osoby reprezentujacej;

- tytut upowaznionej osoby (,wtasciciel”, ,zarzadca” itp.);

- date wykonania zdjecia oraz date podpisania umowy;

- imie i nazwisko fotografa lub nazwe studia fotograficznego.

Preferujemy réwniez nastepujace informacje w umowie Property Release:
- zatgczony podglad zdjecia (thumbnail);
- opis zdjecia.

[ll. Dozwolone i niedopuszczalne zdj ecia 0sOb i obiektow

1. Dozwolone zdj ecia oséb

a) Zdjecia do wykorzystania komercyjnego

Jezeli przynajmniej jedng osobe (lub wiecej oséb, liczba jest nieistotna) mozna rozpozna¢ na zdjeciu,
potrzebna jest podpisana zgoda modela od kazdej z tych oséb. Zgoda modela jest wymagane od kazdej
osoby, ktéra bytaby w stanie rozpoznac¢ siebie na zdjeciu.

Jezeli osoba na obrazku jest ponizej 18 roku zycia, fotograf musi uzyska¢ zezwolenie od rodzica lub
opiekuna prawnego.

- Komercyjne publikowanie wizerunku osoby bez jej zgody jest naruszeniem jej praw osobistych;

- Twarz osoby nie musi by¢ cechg identyfikujgcg na zdjeciu. Odziez, tatuaze, miejsce zrobienia zdjecia i inne
cechy szczegolne sg wystarczajgce do identyfikacji, co czyni niezbednym uzyskanie zgody modela;

- Zgodnie z ogdblng wytyczng, jesli dana osoba bedzie w stanie rozpoznac¢ sie na zdjeciu, wéwczas nie moze
ono by¢ wykorzystane w celach komercyjnych bez podpisanej przez nig zgody modela.

b) Zdj ecia do wykorzystania redakcyjnego
Jesli zdjecie moze byé wykorzystane tylko redakcyjnie (np. do celéw sprawozdawczych), fotograf musi
zaznaczy¢ odpowiednie pole z napisem "Tylko dla wykorzystania redakcyjnego™) podczas zatadowywania
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zdjecia.

c) Zdjecia zebra i, parad i innych tego typu wydarze n

Zdjecia wydarzen publicznych (takich jak demonstracje, parady, zjazdy lub sympozja, wieksze
zgromadzenia, itp.), na ktérych grupy uczestnikéw (kilka ludzi) sg rozpoznawalne mogg by¢ wykorzystane
bez pisemnej zgody, ale moga stuzy¢ tylko celom redakcyjnym.

- Zdjecia pojedynczych (lub wiecej) osob, ktore wyrézniajg sie z thumu w tego typu zdarzeniach sg
dozwolone tylko i wylgcznie jako redakcyjne

- Typowe codzienne sceny w parkach, na ulicy, itp., nie sg wydarzeniami publicznymi. Istnieje zatem
koniecznos$¢ uzyskania zgody modela od kazdej osoby, ktéra pojawi sie na zdjeciach zrobionych w tych
miejscach;

- Koncerty, stadiony sportowe czy miejsca spotkan, baseny, dworce kolejowe, sklepy, cmentarze, itp., sa
WEASNOSCIA PRYWATNA. NIE wolno robié zdje¢ w tych miejscach bez zgody wiascicielal Mozesz
fotografowac takie miejsca tylko gdy uzyskasz pisemng zgode wiasciciela.

d) Znane osoby

Zdjecia stawnych i znanych ludzi (w przemysle, polityce, kulturze, filmie, telewizji, muzyce, sporcie), ktére
zostang zrobione podczas uczestnictwa w wydarzeniu publicznym, mogg by¢ wykorzystywane bez pisemnej
zgody, ale tylko do celéw redakcyjnych, o charakterze informacyjnym w kontekscie sprawowanych przez
nich funkcji publicznych

- Zdjecia stawnych ludzi zrobione w prywatnych miejscach (podczas kiedy znana osoba jest w domu,
w ogrodzie/na jej lub jego posesji, na plazy, w sklepie, w restauracji, itp.) sg klasyfikowane jako zdjecia
paparazzi i sg surowo zabronione.

2. Niedozwolone zdj ecia oséb

Zdjecia oséb, ktére nie udzielg swojej pisemnej zgody na komercyjne wykorzystanie zdje¢ i ktére nie sg
prawnie wytgczone z wyjatkiem oséb sprawujgcych funkcje publiczne lub uznawanych za osoby publiczne
zgodnie z Polskim Prawem Autorskim.

- fotografie Paparazzi: rozumie sie przez to zdjecia zrobione za pomocg specjalnego sprzetu fotograficznego
do robienia zdje¢ z ukrycia (na odlegtos¢ lub w przebraniu) oséb, podczas gdy znajdujg sie one na prywatnej
wiasnos$ci (w tym na terenie przedsiebiorstwa): szpiegostwo ludzi w ich prywatnych domach i szpiegostwo
przemystowe;

- Zdjecia naruszajg prywatnos¢ osob;

- Zdjecia, ktore zaktdcajg intymng osobistg przestrzen ludzi;

- Zdjecia, ktére mogg potencjalnie by¢ ponizajace, ekshibicjonistyczne lub lekcewazace;

- Zdjecia, ktére mogg narazi¢ sfotografowang osobe na niebezpieczenstwo.

3. Dozwolone zdj ecia obiektow

a) Dozwolone bez zgody

Budynki/Obiekty/Wtasnosé

Mozesz zatadowac¢ zdjecia budynkoéw, obiektéw lub innych wiasnosci bez zgody wtasciciela, gdy spetnione
sg nastepujgce warunki: podczas robienia zdjecia znajdowates$ sie na terenie publicznym (np. na publicznej
ulicy, chodniku lub w innym miejscu publicznym) oraz nie korzystale$ z zadnych ufatwien (np. drabina,
teleobiektyw, teleskop) podczas robienia zdjecia.

- Nastepujgce wilasnosci NIE sg terenem publicznym: stadiony sportowe lub miejsca spotkan, muzea,
dworce kolejowe, szkoty, uniwersytety, szpitale, sklepy, centra handlowe, zoo, itp. Oznacza to, ze dla zdjecia
zrobionego w miejscu nalezgcym do powyzszej kategorii konieczne bedzie uzyskanie zgody przed jego
opublikowaniem;

- Ponadto, jesli jakie$ osoby pojawiajg sie na zdjeciach, musisz uzyska¢ podpisang zgode modela kazdej
z nich (patrz nastepne rozdziaty).

Obiekty i produkty

Mozesz wprowadza¢ zdjecia obiektow i produktéw przeznaczonych do komercyjnego

wykorzystania, gdy spetnione sg nastepujgce warunki:

- na zdjeciu nie widniejg zadne znaki towarowe;

- produkty nie sg objete prawami autorskimi lub ochrong zarejestrowanego wzoru przemystowego (np.
nowsze modele laptopéw, telefondw komaérkowych, samochodow, itp.);

W przeciwnym razie zdjecia te zostang odrzucone lub moga by¢ dopuszczone jedynie do wykorzystania
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redakcyjnego.

b) Dozwolone tylko ze zgod q

Zdjecia zrobione na terenie prywatnym lub we wnetrzach

Jesli znajdowales sie na terenie wilasnosci prywatnej podczas robienia zdjecia wnetrza budynku lub jego
konstrukcji zewnetrznej, mozesz zatadowac¢ tylko te zdjecia, dla ktérych zeskanujesz i przeslesz do naszego
serwisu pisemng zgode wiasciciela nieruchomosci.

- Nastepujgce wilasnoéci sg terenem prywatnym: stadiony sportowe lub miejsca spotkan, muzea, dworce
kolejowe, szkoly, uniwersytety, szpitale, sklepy, centra handlowe, zoo, miejsca koncertowe itp. Dla zdjecia
zrobionego w miejscu nalezagcym do powyzszej kategorii konieczne bedzie uzyskanie zgody wiasciciela
przed jego opublikowaniem.

Produkty i projekty chronione przez prawo autorskie lub objete zakresem ochrony zarejestrowanego wzoru.
Mozesz zatadowa¢ do naszej bazy tylko nastepujgce rodzaje zdje¢, pod warunkiem uzyskania pisemnej
zgody wtasciciela nieruchomosci / producenta, zeskanowania i przestania jej do naszego serwisu: zdjecia
produktéw z zastrzezonymi znakami towarowymi lub chronionych prawem autorskim (np. marki ubrania,
komputery, telefony komoérkowe, samochody, lalki Barbie, butelki coca-coli, zaprojektowane meble, itp.).

Nietrwate dzieta sztuki

Zdjecia dziet sztuki, ktore zostaly stworzone na pewien ograniczony okres czasu (np. opakowanie
Reichstagu w Berlinie wykonane przez Christo i Jeanne-Claude) mogg zosta¢ zatadowane do naszej bazy
zdjeé, jesli uzyskasz pisemng zgode wykonawcy(-6w), ktéra moze by¢ zeskanowana i przestana do naszego
serwisu.

4. Niedozwolone zdj ecia obiektow

Biura administracji publicznej

sady, zdjecia uczestnikéw rozprawy; zdje¢ zrobione wewnagtrz sgdow, zaktadéw karnych oraz urzedodw;
budynki biurowe rzgdu; zdjecia funkcjonariuszy policji.

Obiekty wojskowe
np. lotniska wojskowe, koszary, bazy morskie) i sprzet wojskowy (np. pojazdy, bron, sprzet radarowy lub
radiowy).

Zdjecia powietrzne
zdjecia wykonane z powietrza, ktére zagrazajg bezpieczenstwu panstwa lub ktére naruszajg prywatnosé
0s0b, np. zdjecia prywatnych ogrodow (podworek) i prywatnych parkéw. Obiekty musza by¢ rozpoznawalne.

Zdjecia, ktére zawierajg nazwy marek lub znaki towarowe jesli znak towarowy zajmuje znaczng czesc¢
zdjecia.

Prawa cztowieka

konflikty zwigzane z prawami osobistymi wiasciciela, np.

- tabliczki na drzwiach domoéw

- tablice rejestracyjne samochodow

- domy prywatne lub domki letniskowe, ktore nalezg do znanych (lub innych) oséb
- wszelkie inne zdjecia, ktére pozwalajg wywnioskowac tozsamos¢ osoby

Prywatno$¢
robienie zdjec¢, ktérych zasieg wkracza na teren wlasnosci prywatnej (naruszajgc w ten sposob prywatnoscé
innych oséb) jest niezgodne z prawem (np. przez okna, na podworkach i ogrodach).

Regulacje wewnetrzne kraju: zdjecia mogg by¢ robione na terenie wlasnosci prywatnej jedynie za zgodg
wlasciciela. Fotograf powinien uzyska¢ zgode, a takze sprawdzi¢, czy sg jakies przepisy, ktére mogag
zakaza¢ publikowania takich zdje¢ w celach komercyjnych.

W szczegolnosci, zdjecia wnetrza budynkéw sg wlasnoscig prywatng (przedsiebiorstwa, instytucje publiczne,
budynki prywatne, stadiony, supermarkety, itp.). Robigc zdjecia wewnatrz budynku nalezy zawsze zapytaé
wczesniej czy mogg by¢ one wykorzystane do celéw komercyjnych.

- Z0o0;

- Dworce kolejowe;

- Firmy lub pomieszczenia fabryk;

- Wydarzenia wszelkiego rodzaju (imprezy sportowe, wystawy, spektakle teatralne, koncerty itp.);
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- Wnetrza budynkéw lub inne przestrzenie (supermarkety, sklepy, stadiony, itp.).

Zdjecia, ktére naruszajg regulacje wewnetrzne kraju (koncerty, mecze pitki noznej, supermarkety, itp.) mogag
by¢ zatadowane jesli fotograf posiada formalng i/lub pisemng zgode od
licencjobiorcy/wiasciciela (np. fotoreportera)

IV. Podstawowe kryteria techniczne

Wszystkie dostarczane materiaty (zdjecia, ilustracje, video) muszg by¢ autorstwa osoby

umieszczajgcej pliki na stronie Photogenica.

Wymagana jest wazna umowa z modelem lub wiascicielem nieruchomosci (zgoda na rozpowszechnianie
wizerunku) dla kazdej osoby / nieruchomosci przedstawionej w dostarczonych materiatach. W przypadku
nieruchomosci wyjatkiem sg zdjecia, ktére zostaty wykonane z miejsc publicznie dostepnych bez uzycia
sprzetu typu podnosniki, drabiny itp. (wg Ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych — art. 33.1)
miejsca publiczne sg okreslane jako ogdélnie dostepne: drogi, ulice, place, ogrody). W przypadku takich
nieruchomosci zgoda nie jest wymagana.

1. Zdjecia i ilustracje JPEG

- Obrazy muszg by¢ zapisane w formacie JPEG;

- Rozmiar pliku w pikselach moze byé nizszy niz 2500 x 1750 pikseli, preferowany 3500 x 2500 pikseli lub
wiekszy;

- Rozmiar pliku minimum 1 MB lub wigksze, max. 20 MB (skompresowany);

- Profil koloréw to sRGB lub Adobe RGB 1998;

- Zapis na poziomie jakosci 12 (rownowage miedzy rozmiarze pliku i jego jakosci);

- Zachowane normalne proporcje;

- Zréwnowazone $wiatha i cienie;

- Pliki nie powinny mie¢ zmienianej wielkosci poprzez interpolacje (wymagane sg oryginalne
wielkosci plikow).

2. llustracje wektorowe EPS

- Rozmiar pliku minimum 300 kb lub wieksze, max. 2 MB;

- Format EPS lub zgodny z AlS;

- Brak otwartych $ciezek;

- Nalezy unika¢ gradientéw, ktére moga ograniczyc¢ tatwosc edytowania w niektorych
oprogramowaniach.

V. Szczegdbtowe parametry dotycz gce zdjeé i ilustracji JPEG

1. Dostarczane pliki mog g by¢ odrzucone na skutek nast epujacych
kryteriow:

- Staba ostro$¢, zdjecia poruszone, rozmazane;

- Niepoprawna ekspozycja;

- Niepoprawne ustawienia jasnosci lub kontrastu;

- Zbyt duza kompresja JPEG;

- Nadmierne szumy, ziarnisto$¢;

- aberracje chromatyczne;

- niezamierzone winietowanie;

- zauwazalne znieksztatcenia geometryczne (np. dystorsje, przekrzywienia, znieksztatcenia
perspektywiczne);

- przebarwienia, niewtasciwie ustawiony balans bieli;

- Artefakty kompresyjne spowodowane przez aparat lub program do edycji zdje¢;

- Przeretuszowanie — utrata jakosci i szczeg6tow zdjecia;

- Stabe wyodrebnienie i kadrowanie;

- Kurz i zanieczyszczenia na skanach;

- Sztuczne podnoszenie wielkosci obrazéw;

- Nieodpowiednia kompozycja;

- Zbyt podobne do siebie pliki lub pliki w kilku wersjach kolorystycznych;

- Nieodpowiedni tytut lub opis. Pliki musza mie¢ co najmniej pie¢ stow kluczowych oraz opis wyjasniajacy co
znajduje sie na zdjeciu lub ilustracji. Preferowana ilos¢ stow kluczowych 15-25;

- Naruszenie lub ryzyko naruszenia Prawa autorskiego/Znakéw handlowych;

- Tresci dla dorostych, obrazliwe, pornograficzne, rasistowskie;

- Obrazy nieprzyzwoite lub brutalne.



2. Zalecenia:
a) Ostro $¢:
- Zwr@cenie uwagi na ostro$¢ odpowiednich elementéw na zdjeciu;
- Uzywanie statywu podczas robienia zdje¢ z dlugim czasem ekspozyciji.
b) Kompresja i szumy:
- Zdjecia powinny by¢ zapisane w oryginalnym formacie. Edycja lub modyfikacja zdjecia robiona zawsze na
oryginale;
- Przy pracy z plikami w formacie JPEG, zapisywanie zawsze z ustawieniem 100% lub na mozliwie
najwyzszym poziomie;
- Redukcja szumu do gotowych zdjeé stosowana tylko w tych obszarach, gdzie jest to konieczne
a nie do catego obrazu;
- Ostrozna redukcja szumu, bez utraty innych waznych informacji dotyczacych zdjecia.
c) Skany:
- Doktadne ustawienie skanera w zaleznosci od skanowanego materiatu tak aby uzyska¢ wyzszag jako$c
skanowania;
- Regularne czyszczenie skanera;
- Uzywanie poprawnej rozdzielczosci podczas skanowania;
- Edycja zdjec¢ po ich zeskanowaniu.

d) Filtry:

Oszczedne uzywanie filtréw artystycznych na zdjeciach.

e) Kompozycja i kadrowanie:

- Dobrze widoczne oddzielenie koloréw obiektu i kolorow tha;

- Fotografowany obiekt powinien by¢ dobrze oswietlony w celu wyeliminowania cieni.

VI. Zasady opisywania zdj e¢ stowami kluczowymi oraz metadanymi

1. Zasady ogolne

a) Slowa kluczowe mogg skladac¢ sie z jednego lub wiecej wyrazéw np. ,samochod” ; ,samochod
dostawczy”. Stowa kluczowe powinny by¢ oddzielone separatorami (najlepiej srednikiem). Stowa
kluczowe nie powinny zawiera¢ srednikéw, przecinkow, pytajnikéw oraz znakéw specjalnych (wyjatkiem
sg znaki specjalne bedgce czescig tresci np. &). Wielowyrazowe stowa kluczowe powinny odpowiadac
faktycznie uzywanym konstrukcjom jezykowym np. ,stréj kapielowy” (nie nalezy tworzyé
wielowyrazowych stéw kluczowych poprzez witaczenie dodatkowych okreslen obiektu do stowa
kluczowego, np. ,czerwony stréj kapielowy” — takiej sytuacji nalezy uzy¢ do opisu zdjecia dwoch stow
kluczowych: ,stroj kgpielowy” ; ,czerwony”.

b) Nalezy opisywa¢ od ogétu do szczegotu, probujgc tworzyé ciggi stow rozpoczynajgce sie od pojec
o duzym stopniu ogdlnosci, a konczace sie na pojeciach okreslajgcych szczegoty np.

- zdjecie przestawiajgce niedzwiedzia polarnego powinno by¢ opisane nastepujgcymi stowami
kluczowymi: fauna; zwierze; ssak; niedzwiedz; niedzwiedz polarny
- zdjecie przedstawiajgce lokalizacje geograficzng (Katedra na Wawelu) powinno by¢ opisane
nastepujgcymi stowami kluczowymi: Europa; Polska: wojewddztwo mazowieckie; Krakéw;
Wawel; Katedra na Wawelu
Zasada ta powoduje, ze dane zdjecie pojawia sie zaréwno w: ogolnych, jak i specyficznych wynikach
wyszukiwania, co zwieksza szanse sprzedazy:.

¢) Homonimy powinny by¢ oznaczone wyjasnieniami podanymi w nawiasach kwadratowych np. zamek
<drzwi> ; zamek <budynek>. Umozliwia to odpowiednie zaklasyfikowanie stowa kluczowego i wiasciwe
wyswietlanie zdjecia w wynikach wyszukiwania, przy wyborze danej opcji przez uzytkownika
wyszukiwarki. Czestymi homonimami sg okreslenia potraw np. ryba <danie> lub ryba <zwierze>.

d) Nalezy zachowa¢ spojnosé opiséw dla wszystkich opisywanych zdje¢ np. okreslajagc wiek
sportretowanych oséb nalezy zawsze stosowaé raz wybrane przedziaty np. 20-25 lat ; 25-30 lat itp.
zamiast np. 21-24 lata przy wybranych zdjeciach.

e) W opisie kazdego zdjecia powinny znalez¢ sie stowa kluczowe:

- opisujgce osoby, przedmioty, obiekty lub wzory widoczne na zdjeciu np. stét, chmura, cziowiek,
jablko, las itp. Nie nalezy opisywa¢ obiektow niewidocznych Ilub bardzo matych
i nie bedacych w centrum uwagi.

jak réwniez, w zaleznosci od przedstawianej tresci:

- opisujgce przedstawiane wydarzenia, sytuacje np. wesele, parada, mecz, spotkanie, wypadek,
klasowka itp. lub/oraz wykonywane czynnosci np. sprzatanie, gotowanie, prasowanie itp

7



- bedace pojeciami abstrakcyjnymi opisujgcymi wrazenia, nastroje, odczucia czy emocje jakie tres¢
danego zdjecia moze potencjalnie wywota¢, np. radosé, smutek, gniew, zadowolenie itp.

- bedace pojeciami  abstrakcyjnymi  opisujgcymi  skojarzenia, koncepcje np. ,czas”
w przypadku zdjecia przedstawiajgcego zegarek lub ,pustka” w przypadku zdjecia
przedstawiajgcego pustynie itp.

f) Optymalng iloscig stow kluczowych dopisanych do danego zdjecia, wedlug zasad opisanych
w niniejszym dokumencie (bez odmian stow) jest zazwyczaj 20-30, w zaleznosci od tresci zdjecia. Minimalna
ilos¢ stéw kluczowych wynosi 5. W przypadku zdje¢ zawierajgcych wiele szczeg6tdw moze zaistnie¢
koniecznosci wprowadzenia nawet 40-50 stéw (wieksze ilosci nie sg zazwyczaj potrzebne). Nie nalezy
przypisywac¢ do zdjecia zbyt wielu stéw kluczowych, w szczegdélnosci takich, ktére nie opisujg precyzyjnie
zdjecia, lub nie odnoszg sie bezposrednio do jego tresci. Precyzyjne okreslenie tresci zdjecia zwieksza
szanse jego sprzedazy.

2. Podstawowe kategorie poj eciowe

a) Ogélny charakter fotografii, np. ,zdjecie studyjne”, ,zdjecie krajobrazowe”, ,zdjecie plenerowe”
Jfotografia satelitarna” ,makrofotografia” ; ,mikrofotografia”, ,zdjecie reporterskie”, ,zdjecie dziet sztuki” ,
.fotomontaz” ,martwa natura” ,akt” itp.

b) Okreslenie kolorystyki zdjecia.
Podstawowe klasyfikacje (kolor, B/W, mono) sg zamieszczane w metadanych. Stowa kluczowe powinny
natomiast opisywa¢ kolory dominujgce na zdjeciu, kolory tla, kolory wyrdzniajgce sie lub akcenty
kolorystyczne bedace w centrum uwagi, jesli takowe wystepujg np. czerwony, niebieski itp.

C) Okreslenie tonalnosci zdjecia.
Podstawowe klasyfikacje (jasne tony, ciemne tony, ekstremalna rozpieto$¢, sg zamieszczane
w metadanych). Stowa kluczowe powinny natomiast opisywa¢ ogdllne wrazenia np. jasny, ciemny,
mroczny, niski kontrast, duzy kontrast itp.

d) Opisywanie os6b. Nalezy uwzgledni¢ nastepujace okreslenia

okreslenie pici: mezczyzna — kobieta

okreslenie ogdlne wieku, np.: niemowle, dziecko, nastolatek, mtoda kobieta, senior itp.

c. okreslenia ogolne kategorii wiekowe] wedtug nastepujgcych stow kluczowych: niemowle, dziecko,
nastolatek, dorosty, senior

d. okreslenia specyficzne kategorii wiekowej wedtug nastepujgcych przedziatow: 0-6 miesiecy; 6-12
miesiecy; 1-3 lat; 3-5 lat; 5-10 lat; 10-15 lat; 15-19 lat; 20-30 lat; 30-40 lat; 40-50 lat; 50-60 lat; 60-70
lat; 70-80 lat; ponad 80 lat

e. okreslenie pochodzenia etnicznego / koloru skory: np. uroda kaukaska, uroda latynoamerykanska,
uroda afro-amerykanska, uroda azjatycka, uroda hinduska itp.

f. okreslenie ilosci os6b na zdjeciu wedlug nastepujgcych stéw kluczowych: brak o0s6b;
1 osoba; 2 osoby; 3 osoby; 4 osoby; 5 0s6b, grupa ludzi, thum ludzi

g. okreslenie pozycji ciata np. stojgcy, lezacy, oparty, siedzacy

h. okreslenie kierunku w ktérym patrzy model np. ,spojrzenie w obiektyw”, ,spojrzenie w gore”,
.Spojrzenie w dot” itp

i. w przypadku portretow, oprdécz stowa ,portret” nalezy uzy¢ nastepujgcych stéw kluczowych: ,petne
ujecie” (w przypadku zdjecia catej sylwetki), ,ujecie trzyczwarte” (do kolan), ,ujecie do potowy” (do
pasa); ,popiersie” (glowa i ramiona); ,ujecie z profilu” (gtowa i ramiona z boku),

o

e) Okreslenie zawodu.
Nalezy zwraca¢ uwage na rodzaj meski i zenski, np. w przypadku osoby wykonujgcej zawéd fryzjerski
nalezy uzy¢ stowa ,fryzjer’ gdy przedstawiany jest mezczyzna lub stowa ,fryzjerka” gdy przedstawiana
jest kobieta. w przypadku nazw zawodow pisanych identycznie
w odniesieniu do kobiet i mezczyzn np. ,pediatra”, nalezy dodac¢ wyjasnienia w nawiasach kwadratowych
np. ,pediatra <kobieta>" lub ,pediatra <mezczyzna>"

f) Okreslenie lokalizacji
a. wewnatrz ; na zewnatrz
b. okreslenie lokalizacji geograficznej: kontynent — kraj — jednostka administracyjna -—

miasto/miejscowos¢ — dzielnica (jesli jest istotna) — okreslenie obiektu (np. nazwa budynku)
c. okreslenie nietypowej lokalizacji (jesli jest to istotne) np. na dachu, w piwnicy, centrum,
przedmiescia itp

0) Nazwy geograficzne
a. stosowany powinien by¢ wylgcznie alfabet facinski, konwersje z innych alfabetéw nalezy
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przeprowadzaé na zasadzie transliteracji

b. stosowane powinny byé¢:

- nazwa oryginalna (w jezyku obowigzujgcym na obszarze, na ktérym znajduje sie dany obiekt wraz
ze znakami diakrytycznymi danego jezyka) np. ,Munchen”

- spolszczona nazwa oryginalna (tzn. bez znakéw diakrytycznych danego jezyka) np. Munchen

- nazwa polska (jesli istnieje) np. Monachium

c. nalezy podawa¢ nazwe historyczna, jesli jest znana (cho¢ wspoiczesnie nie uzywana oficjalnie)
np. Tajwan — Formoza

d. nazwa geograficzna powinna by¢ zawsze uzupetniona informacjg o rodzaju obszaru oraz
lokalizacji w formacie Nazwa <okres$lenie rodzaju obszaru, kraj> np. Monachium <miasto,
Niemcy>

h) Nazwiska oséb, nazwy wlasne

a. stosowany powinien byé wylgcznie alfabet tacinski, konwersje z innych alfabetéw nalezy
przeprowadzaé na zasadzie transliteracji

b. stosowane powinny byc:
- nazwa oryginalna (w jezyku obowigzujgcym na obszarze, z ktérego pochodzi dana osoba lub
na ktérym znajduje sie dany obiekt wraz ze znakami diakrytycznymi danego jezyka)
- spolszczona nazwa (nazwisko) oryginalna (tzn. bez znakoéw diakrytycznych danego jezyka)
- nazwa (nazwisko) polska (jesli istnieje)

i) Fauna i flora
Nazwy gatunkow roslin i zwierzat powinny byé podawane w jezyku polskim oraz tacinskim. Jesli to mozliwe,
wskazane jest podanie kategorii taksonomicznych wyzszego rzedu np. rodzaj , rodzina, rzad.

) Pory dnia, pory roku
W przypadku zdjeé¢ krajobrazowych lub plenerowych istotne jest okre$lenie czasu wykonania zdjecia
w odniesieniu do:

a. pory roku (np. wiosna, lato, jesieh, zima, pora deszczowa, pora sucha itp.)

b. pora dnia (np. zdjecie nocne, zdjecie dzienne, ranek, zmierzch, popotudnie, itp.)

k) Uzyte techniki fotograficzne
Istnieje znaczna rozmaitos¢ technik. Okreslenie uzytych technik czesto pozwala fotoedytorom odnalezé
interesujacy ich materiat. Przyktadowe okreslenia technik fotograficznych:

a. obiektyw, np.: ,ujecie szerokokatne” ; ,rybie oko”; ,makro” ,ujecie zoom” ,ujecie
z pochylonym obiektywem?” (,tilt"), itp.
sposéb oswietlenia: ,$wiatto gorne”; ,$wiatto dolne”; ,ujecie pod swiatto” itp.
czas ekspozyciji: ,dtugi czas naswietlania”; ,krétki czas naswietlania” .
zastosowane filtry: np. filtr podczerwieni” ; ,filtr potéwkowy” itp.
spos6b kompozycji np. ,detal” ,szeroki plan” ,linia horyzontu” ,kompozycja klasyczna”
-kompozycja niestandardowa” itp.
Tio: np. ,jednolite to” jedli tho jest w jedym kolorze (kolor tta powinien by¢ odrebnym stowem
kluczowym); Jezeli obiekt na zdjeciu mozna tatwo usung¢ z tta nalezy doda¢ stowo kluczowe
.Szparowanie”.

cooo

—h

3. Formy gramatyczne stow kluczowych

a) Rzeczownikéw nie nalezy odmienia¢ przez przypadki ani liczby; nalezy zawsze podawa¢ mianownik
liczby pojedynczej

b) Czasowniki nalezy stosowaé wytgcznie jako bezokoliczniki.

¢) Przymiotnikbw nie nalezy odmienia¢ przez przypadki ani liczby, nalezy zawsze podawa¢ podstawowa
forme rodzaju meskiego w liczbie pojedynczej

d) Liczebnikéw porzgdkowych nie nalezy odmienia¢ przez przypadki ani liczby; nalezy zawsze podawac
podstawowa forme rodzaju meskiego w liczbie pojedynczej

€) Liczebniki gtbwne nalezy wpisywac¢ w formie stownej

f) Do kazdego pojecia nalezy wyszuka¢ jak najwiecej synonimow

g) Jesli dopuszczalna jest dwojaka pisownia danego stowa kluczowego (np. lata osiemdziesiagte, lata 80-te)
nalezy do danego pojecia dopisa¢ obydwie formy.

h) Imiona nalezy poda¢ w brzmieniu polskim, z wyjgtkiem tych, ktére mogg nie mie¢ polskich
odpowiednikéw (te nalezy pozostawi¢ w wersji oryginalnej).

i) skréty - nalezy stosowa¢ zaréwno petne nazwy jak i powszechnie przyjete skréty np. ,kilogram” oraz
.kg”, ,USA” oraz ,Stany Zjednoczone”



4. Metadane
Metadane nalezy dostarczy¢é w odrebnym pliku (np. arkusz kalkulacyjny Excel, Open Office, .csv). Metadane

powinny zawiera¢ nastepujace informacje dla kazdego zdjecia, zakodowane w sposGb podany ponizej:
Nazwa pola Opis danych Opcje do wyboru Przykiad
nr_u_autora numer zdjecia nadany przez Nazwa definiowana DCS12335.jpg
autora czyli nazwa przez autora
uploadowanego pliku
tytul krotki tytut zdjecia opisujgcy co | Nazwa definiowana Dzieci na plazy
sie ha nim znajduje przez autora
nr_ses;ji Numer sesji nadawany przez Numer definiowany:przez | 55673
autora (oznaczenie zdje¢ z tej - | autora w
samej sesji tym samym formacie 5 cyfr
numerem spowoduje, ze
uzytkownicy wyszukiwarki
beda je mogli tatwo odnalez¢
inne zdjecia z tej samej sesji)
data_utworzenia | Data wykonania zdjecia Data definiowana przez 2010-06-20
autora w
formacie rrrr-mm-dd
sl_format Orientacja zdjecia 01 - poziom 01
02 - pion
03 - kwadrat
04 - panorama
sl_rodzaj Rodzaj utworu 01 - fotografia 01
02 - grafika
03 - film
04 - czcionka
sl_kat_ujecia Sposéb ujecia 01 - zblizenie 02
fotografowanego obiektu i
02 - z gory
03 - poziome
04 - z dotu
05 - z lotu ptaka
06 - z kosmosu
sl_portret Rodzaj portretu 01 — portret 02
(popiersie)
02 - portret 1/2
03 - portret 3/4
04 - cala
postac
sl_kolor Okreslenie podstawowej 01 - kolorowe 01
kolorystyki zdjecia .
02 - czarno-biate
03 -
monochromatyczne
sl_tonalnosc Okresleme tgnalnpsg zdjecia 01 - low key 03
(na wiekszosci zdje¢ .
przewazajg $rednie tony (03). 02 - high key
03 - medium
04 - extreme
sl_kategoria Nalezy zaklasyfikowaé zdjecie 01 - Abstrakcje 03
_tematyczna do JEDNEJ kategorii .
tematycznej sposréd podanych | 02 - Architektura
obok (niektére zdjecia mogag 03 - Biznes
zalicza¢ sie do wielu kategorii 04 - Edukacja
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ale pomimo to nalezy wybrac¢
jedna, najbardziej oddajgca
charakter zdjecia

05 - Koncepcje
06 - Krajobrazy
07 - Ludzie
08 - Mapy
09 - Medycyna
10 - Moda
11 - Podroze
12 - Przedmioty
13 - Przemyst
14 - Przyroda
15 - Rekreacja
16 - Rolnictwo
17 - Rozrywka
18 - Sport
19 - Styl zycia
20 - Srodowisko
21 - Technologie

22 - Tekstury
23 - Transport

24 - Uroda
25 - Zwierzeta
26 - Zywnosé
27 - Inne
sl_ Zdjecia kreatywne sg 01
przeznaczenie oferowane dla celéw 01 -
reklamowych (musza mie¢ kreatywne
model i property release)) 02 -
Zdjecia redakcyjne nie muszg redakcyjne
mie¢ model i property release 03 - obydwa
lecz powinny by¢ reporterskie,
tzn. przedstawia¢ faktycznie
sytuacje czy wydarzenia
sl_model_release | Informacja czy dla danego 01- tak 01
zdjecia istnieje model release 02 - brak
(skany tych dokumentéw danych
muszg zostac dostarczone 03 - nie
Wartosc¢ tak powinna by¢ dotyczy
wybrana wytgcznie w sytuaciji,
gdy istniejg property releases
dla wszystkich
prezentowanych na zdjeciu
obiektow
sl_property_relea | Informacja czy dla danego 01- tak 01
se zdjecia istnieje property 02 - brak
release (skany tych danych
dokumentéw musza zosta¢ 03 - nie
dostarczone). Wartos¢ tak dotyczy

powinna byé wybrana
wytgcznie w sytuacji, gdy
istniejg property releases dla
wszystkich prezentowanych na
zdjeciu obiektéw

kody osob_sport
retowanych

Numer modela nadawany
przez autora (oznaczenie
danego modela tym samym
numerem spowoduje, ze
uzytkownicy wyszukiwarki

Numer definiowany przez
autora w
formacie 6 cyfr

505033 ; 505032
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beda je mogli tatwo odnalez¢
inne prezentujgce tego
samego modela). Nalezy
przypisa¢ do danego modela
6-cyfrowy numer, a nastepnie
numer ten dopisa¢ do kazdego
zdjecia na ktorym ten model
jest przedstawiany

li_restrykcje Znane autorowi ograniczenia Tekst wpisywany przez Nie mozna licencjonowac
dotyczace wykorzystania autora firmom tytoniowym
zdjecia

t1 Opis fotografii. Tekst wpisywany przez W 1995 roku odbyt sie w
2-3 zdaniowy tekst zwiezle autora okolicach Olsztyna rajd

opisujacy tres¢ fotografii.
Informacja wykorzystywana w
przypadku zdje¢ reporterskich
(redakcyjnych)

samochodowy, w ktérym
startowali: X, y, z .
Zdjecie prezentuje
zwycieska zatoge w
skiadzie x, y

Stowa kluczowe

Kazde zdjecie powinno byé
opisane przynajmniej 5
stowami kluczowymi;
optymalna ilo$¢ wedtug zasad
w niniejszym dokumencie (bez
odmian) wynosi 20-30 w
zaleznosci od tresci zdjecia

Stowa kluczowe powinny
by¢ umieszczone w
jednym polu (np. w
jednej komérce arkusza
kalkulacyjnego) oraz
powinny by¢ oddzielone
przecinkami

Kobieta,20-30
lat,plaza,stroj
kapielowy,opalac
sie,czytaé,opalenizna,nie
bo,zétty,niebieski,woda,m
orze,odpoczynek

Photogenica Sp. z 0.0. Ul. Zbocze 16, 02-493 Warszawa, Polska. Tel.: +48 22 245 38 01, Fax: +48 22 398 10 83, www.photogenica.pl, REGON: 141676225, NIP: PL7010160708
Raiffeisen Bank Polska S.A. 90 1750 0009 0000 0000 1109 5275, IBAN: PL 90 1750 0009 0000 0000 1109 5275, Kod BIC: RCBWPLPW, ul. Piekna 20, 00-549 Warszawa, Polska

12



